
GUÍA DE ESTILOS I

Criterio cromático

*Institucionales

h1: fira sans bold - cabecera de secciones - 3.1rem

*1rem = 10pt
La paleta cromática varía según la composición de la página y el target

h2: fira sans medium - títulos internos principales - 2.5rem

R:41
G:34
B:45

R:55
G:46
B:59

R:160
G:138
B:192

R:253
G:229
B:159

R:255
G:245
B:220

*Para cada target

R:95
G:187
B:169

R:178
G:53
B:76

R:241
G:148
B:28

Fuentes

SOMOS

bajada: fira sans regular - 1.5rem

destacado: fira sans medium - 1.25rem

nav: fira sans medium - 1.25 rem

placa sobre fotos: fira sans medium - 1rem

p: fira sans regular - 1rem
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Acerca de la Navegación

h3: fira sans regular - interletrado 150 - títulos aside - 1.25rem

h4: fira sans regular - títulos internos principales - 2.5rem

ACERCA DE LA CMR

h5: fira sans medium - placas aside - o.9rem

Tiene como objetivo impulsar 
el transporte fluvial

Argentina con su extenso litoral fluvial y 
marítimo presenta un limitado desarrollo de 
la navegación de hidrovías, la navegación(...)

Buscamos una participación cooperativa de los pasajeros 
y de los comerciantes e inversores. 

UNA NUEVA MIRADA SOBRE 

- N O V E DA D E S -

¿QUERÉS INVOLUCRARTE EN EJES DE ACCIÓN?

SOMOS      SOY COMERCIANTE      SOY INVERSOR

sub nav: fira sans medium - 1rem

ABRÍ TU LOCAL                  PRECIOS                          FORO



Criterio de imagen
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UNA NUEVA MIRADA SOBRE 

LA CUENCA MATANZA RIACHUELO

*Vectorial *Fotográficas

Íconos principales:

-Sección SOMOS
-Sección 
SOY COMERCIANTE
-Sección 
SOY PASAJERO
-Sección 
SOY INVERSOR

Salvo Somos que es con 
los colores institucionales, 
cada ícono se trabajó con 
el color particular de cada 
target + el amarillo 
institucional

Íconos secundarios

-Acceso a los formularios
destacados en nuestro 
proyecto web.

-Imágen vectorial gif para 
el html de error.

-Pequeños íconos especia-
les para el primer paso de 
los formularios según el 
target.

-Imágenes pixelares siempre trabajadas en 
forma cuadrada o rectangular, nunca caladas.

-Se utilizaron este tipo de imágenes para 
noticias, secciones internas.

-Utilizamos un mapa de la CMR y lo interveni-
mos vectorialmente para indicar los centros.

INSCRIBITE
AHORA

COMPLETÁ LA 
ENCUESTA

PLANTA DE TRATAMIENTO DE ACUBA
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INSCRIBITE
AHORA



Botonera
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*Principal

Otros elementos compositivos

ABRI TU LOCAL

MÁS INFORMACIÓN

PRECIOS FORO

ENCUESTA RECORRIDOS NOTICIAS

QUIERO INVERTIR ESTADÍSTICAS

Botonera de cada sección pricipal de la home y subnav en internas

Recuadro lineal que utilizamos en los destacados. Color según target.

Separadores que utilizamos en la home y en secciones.

Separador dentro de los asides.

Imágenes para los 
ítems de las listas

Botón fijo, nos 
lleva al i-frame 
del mapa de 
googlemaps en 
la CMR.

más info

redes sociales - 
footer

ayuda - footer

ok - enviar

- Selección de rubro u otros mediante 
menú desplegable 

- Espacio para enviar e-mail.continuar - 
volver

ejemplo@e-mail.com

RUBRO

MAIL


